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ABSTRACT

Abstract–Theresearchwastoanalyze:theimpactofinterestonpurchasing,qualityofproductand

locationonboba'sdecisiontopurchaseyourbobainemptivesubdistrict.Thevariablesusedinthe

studyarepurchasinginterests,productqualityandlocationasindependentvariables,andpurchase

decisionsasadependentvariable.

ThestudyUSESaquantitativeapproachwithanassociativeapproachtodescribetheimpactof

interestonpurchasing,productqualityandlocationofbobadecisiononyourbobainemptive

subdistrict.Thenumberofsamplesinthisstudyisover100respondentsobtainedbyimpressive.

samplingoftheconsumerpopulationbobaonyourboba.Datacollectionmethodsareconducted

usingaquestionnaire.Asforthetoolsofanalysisusedinthisresearch,thatistouseSPSS16.

Thefindingssuggestthat:1)purchasinginteresthasapositiveandsignificantimpactonpurchasing

decisions.2)thequalityoftheproductdoesnotsignificantlyaffectthepurchasingdecision.3)the

locationdoesnotsignificantlyaffectthepurchasingdecision.

Keywords:Interestinpurchasing,qualityofproduct,locationandpurchasedecisions

ABSTARK

Abstrak–Penelitianinibertujuanuntukmenganalisis:PengaruhMinatBeli,KualitasProdukdan

LokasiterhadapKeputusanPembelianMinumanBobapadaYourBobadiKecamatanEmpang.

Variabelyangdigunakandalam penelitianiniadalahMinatBeli,KualitasProdukdanLokasisebagai

variabelindependen,sertakeputusanpembeliansebagaivariabeldependen.

Penelitianinimenggunakanmetodekuantitatifdenganpendekatanasosiatifyaitumendeskripsikan

PengaruhMinatBeli,KualitasProdukdanLokasiterhadapKeputusanPembelianMinumanBobapada

YourBobadiKecamatanEmpang.Jumlahsampeldalam penelitianiniberjumlah100respondenyang

diperolehdenganmetodepurposivesamplingdaripopulasikonsumenMinumanBobapadaYour

Boba.metodepengumpulandatadilakukanmenggunakankoesioner.Adapunalatanalisisyang

digunakanpadapenelitianiniyaitumenggunakanSPSS16.

Hasilpenelitianinimenunjukkanbahwa:1)MinatBeliberpengaruhPositifdanSignifikanterhadap

KeputusanPembelian.2)KualitasProdukberpengaruhPositiftidakSignifikanterhadapKeputusan

Pembelian.3)LokasiberpengaruhPositiftidakSignifikanterhadapKeputusanPembelian.

Katakunci:MinatBeli,KualitasProduk,LokasidanKeputusanPembelian
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I. PENDAHULUAN

Bobaadalahsejenisbolatapiokayang
kerapmenjadiisiandariminumanbubbletea.
Bubbleteamerupakanminumanyang tengah
naikdaunkarenarasanyayangmanis,creamy
berpadudenganteksturbobayangkenyal.Boba
atauyangjugadikenaldengansebutanbubble
ataublackpearlmerupakantopingyangbiasa
disajikandalam minumanbubbleteakekinian.
Boba berbahan dasar tepung tapioka yaitu
tepungdarisingkong,tapiokaitusendiritidak
memilikibanyakrasasehinggarasamanisdari
boba sebagian besarberasaldarigula atau
maduyangdirendam sebelum disajikan.(Albert,
2019)

Pada masa inigeraiminuman boba

sudah terdapat dimana-mana di seluruh

Indonesia.Nusa Tenggara Baratmerupakan

salahsatudaerahyangmenjualminumanboba

khususnyadiwilayahSumbawageraiminuman

bobasudahterdapatdiberbagaitempat,salah

satunya didesa Empang Bawah Kecamatan

Empang.DiEmpangsudahterdapatbeberapa

geraiminuman boba dengan berbagaivarian

penyajiansehinggamemilikikeunikantersendiri

dilihatdaritampilannyamasing-masing.Namun,

terdapatsatugeraiminumanbobayangsangat

hits diberbagaikalangan sehingga memiliki

lebihbanyakpeminatdibandingkanyanglainnya

yaitu “YOUR BOBA”yang memilikiletakgerai

paling strategis didepan IndomaretEmpang.

(Nicholas,2019)

Temainimenarikuntukditelitikarena

bisnis minuman dengan toping bubble atau

minuman boba semakin banyak bermunculan

dimana-mana.Selainitupermintaanmasyarakat

yangterusmeningkatakanminumanpraktisdan

lebih sedikit mengandung bahan pengawet

membuatesbobainisemakinbanyakdiminati.

Penjualan“YourBoba”walaugerainyaterbilang

masih baru berdirikarenabelum mencapai1

tahun tetapiletak gerai“Your Boba” yang

strategis yaitu didepan Indomaret membuat

geraiinimenjadiramaipengunjungdandapat

kita lihatdaridata penjualannya selama tiga

bulanterakhiryangterusmeningkat.Keputusan

pembelianpadastudikasusinijugadipengaruhi

olehinformasidarimulutkemulutataubiasa

disebutwordofmouth,dimanakonsumendan

pelanggan minuman boba memberikan

informasimengenairasa dan kualitasproduk

yang ditawarkan minuman boba inikepada

calonkonsumenlainnya,selainitulokasipasar

yangdilaluibanyakalattransportasimembuat

minuman boba inisemakin dikenalkarena

banyaknyamasyarakatyangbisasajamampir

ketempatiniketikamelakukanaktivitas.(Your

BobaKecamatanEmpang,2020).

Berdasarkanlatarbelakangyangsudah

dijabarkan diatas peneliti memilih judul

penelitianiniyaitutentang“PengaruhMinatBeli,

KualitasProdukdanLokasiterhadapKeputusan

Pembelian MinumanBoba(StudiKasusPada

”YOURBOBA”diKecamatanEmpang).”

Permasalahan yang dibahas adalah

sebagaiberikut:

1. Apakah minat beli berpengaruh terhadap

keputusanpembelianMinumanBobapadaYour

BobadiKecamatanEmpang?

2. Apakahkualitasprodukberpengaruhterhadap

keputusanpembelianMinumanBobapadaYour

BobadiKecamatanEmpang?

3. Apakahlokasiberpengaruhterhadapkeputusan
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pembelianMinumanBobapadaYourBobadi

KecamatanEmpang

MenurutSchiffmandanKanuk(2016),

mengemukakan bahwa minatbelimerupakan

salah satu aspek psikologis yang memiliki

pengaruhcukupbesarterhadapsikapperilaku.

Minatbelidapatdiartikansebagaisuatusikap

senang terhadap suatu objek yang membuat

individuberusahamendapatkanobjektersebut

dengancaramembayarnyadenganuangatau

pengorbanan.

MenurutKotler(2016),kualitasproduk

adalah kemampuan suatu barang untuk

memberikan hasilatau kinerja yang sesuai

bahkan melebihi dari apa yang diinginkan

pelanggan.Selain itu kualitas(quality)adalah

totalitasfiturdankarakteristikprodukataujasa

yang bergantung pada kemampuannya untuk

memuaskan kebutuhan yang dinyatakan atau

tersirat.

Lokasiusaha adalah halutama yang

perludipertimbangkan.Lokasistrategismenjadi

salah satu faktor penting dan sangat

menentukankeberhasilansuatuusaha.Dalam

memilihlokasiusahanya,pemiliklokasiusaha

harus mempertimbangkan faktor-faktor

pemilihan lokasi,karena lokasiusaha harus

mempertimbangkan faktor-faktor pemilihan

lokasi,karena lokasiusaha akan berdampak

padakesuksesanusahaitusendiri.(Riesta,2017)

MenurutTjiptono(2014),lokasiadalah

tempat perusahaan beroperasiatau tempat

perusahaan melakukan kegiatan untuk

menghasilkan barang dan jasa yang

mementingkansegiekonominya

Menurut Kotler (2016), pengambilan

keputusanmembelitidakterlepasdarimasalah

perilaku konsumen. Perilaku konsumen

sesungguhnya merupakan bagian yang tak

terpisahkandariperilakumanusiasecaraumum,

karena perilaku konsumen merupakan suatu

manifestasi dari perilaku manusia dengan

segala macam kebutuhan, keinginan, dan

keterbatasannya. Mereka yang memiliki

pendapatanrendahharusmembuatkeputusan,

barangataujasaapayangharusdiprioritaskan

untukdibeli.MenurutKotler&Amstrong(2012),

keputusan pembelian adalah tahap dalam

prosespengambilankeputusanpembelidimana

konsumenbenar-benarmembeli.

II.METODEPENELITIAN

RancanganPenelitian

Jenis penelitian iniadalah kuantitatif

denganpendekatanasosiatif.MenurutSugiyono

(2016),pendekatan kuantitatifdapatdiartikan

sebagai metode penelitian yang digunakan

untuk meneliti pada populasi atau sampel

tertentu,teknikpengambilansampeldiperoleh

dengan pertimbangan tertentu,pengumpulan

data menggunakan instrumen penelitian,

analisis data bersifat pendekatan kuantitatif

dengantujuanuntukmenguasaihipotesisyang

ditetapkan.

MenurutSugiyono (2016),pendekatan

asosiatifmerupakanpenelitianyangbertujuan

untukmengetahuihubunganduavariabelatau

lebih.Dalam penelitian ini,metode asosiatif

digunakanuntukmenjelaskantentangpengaruh

minatbeli,kualitasprodukdanlokasiterhadap

keputusan pembelian minuman boba (Studi

kasus di “Your Boba” depan indomaret

KecamatanEmpang.

PopulasiDanSampel

1.Populasi
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Dalam penelitian ini populasi yang

digunakan adalah populasi masyarakat

KecamatanEmpangyangsudahmengkonsumsi

minumanboba.

2.Sampel

Sampel dalam penelitian ini

menggunakanmetodepurposivesamplingyaitu

teknik pengambilan sampel dengan

pertimbangantertentu.(Sugiyono,2016)

N=(ze)2(P)(1-P)

Keterangan:

N=UkuranSampel

Z=Standartscoreuntukαyangdipilih

e=Samplingerror(10%)

P=Proporsiharusdalam populasi

Jumlahpopulasidaripenelitianinitidak

diketahui,makahargaP(1-P)maksimaladalah

0,25danmenggunakanConfidenceLevel95%

dengantingkatkesalahantidaklebihdari10% ,

makabesarsampeladalah:

N=(1,960,1)2(0,5)(1-
1

0,5)
=96,04dijadikan100.

Berdasarkan rumus penelitian diatas,

maka jumlah sampelyang akan digunakan

dalam penelitian ini sebanyak 96,04 yang

dijadikan 100 sampel penelitian. Dengan

demikian dapat disimpulkan bahwa pada

penelitian ini menggunakan 100 sampel

konsumen berusia 15-30 tahun keatas yang

pernahmembelidanmencobaMinumanBoba

pada“YourBoba”.

Adapun pertimbangan-pertimbangan

yangditentukanpenelitisebagaikriteriasampel

dalam penelitianiniadalahsebagaiberikut:

1. MasyarakatKecamatan Empang yang sudah

mengkonsumsiminumanboba.

2. Konsumendanpelangganberusia15-30tahun

keatas yang pernah membelidan mencoba

minumanboba.

InstrumenPenelitian

Menurut Schiffman & Kanuk (2012),

indikator-indikatorminatkonsumen/minatbeli

sebagaiberikut:

1.Tertarik untuk mencariinformasitentang

produk.

2.Mempertimbangkanuntukmembeli.

3.Tertarikuntukmencoba.

4.Inginmengetahuiproduk.

5.Inginmemilikiproduk.

MenurutKotlerdan Amstrong (2012),

indikator-indikatorkualitasprodukyaitu:

1.Tekstur.

2.PenampilanProduk.

3.Rasa.

4.BahanBakuyangdibuat.

Menurut Fandy Tjiptono (2014),

indikator-indikatorlokasiyaitu:

1.Kesediaanlahanparkir.

2.Memilikitematyangcukupluas.

3.Lokasipasardilaluibanyakalattransportasi.
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4.Lokasiyangstrategis.

Menurut Kotler (2014:212) indikator-

indikatorkeputusanpembelianyaitu:

1.Kemantapanpadasebuahproduk.

2.Kebiasaandalam membeliproduk.

3.Memberikanrekomendasikepadaoranglain.

4.Melakukanpembelianulang.

PengumpulanData

Metode pengumpulan data yang

digunakandalam penelitianiniadalahdengan

menggunakan kuesioner dengan memuat

pertanyaan atau pernyataan yang berkaitan

denganminatbeli,kualitasproduk,lokasidan

keputusanpembelianminumanboba.Sugiyono

(2016), kuesioner merupakan teknik

pengumpulandatayangdilakukandengancara

memberi seperangkat pertanyaan atau

pernyataantertulisuntukkemudiandijawaboleh

responden.

Skalayangdigunakandalam penelitian

ini adalah skala likert merupakan bentuk

pertanyaan ataupun pernyataan dan bentuk

jawabanrespondenyangditunjukkandalam 4

jenisjawabanyangakandipilihsalahsatunya

olehresponden.

AnalisisData

1.UjiInstrumen

a.UjiValiditas

b.UjiReliabilitas

2.UjiAsumsiKlasik

a.UjiNormalitas

b.UjiMultikolinearitas

c.UjiHeteroskedastisitas

3.UjiRegresiLinearBerganda

4.UjiHipotesis

a.UjiParsial(ujistatistikt)

b.UjiKoefisienDeterminasi(R2)

III.HASIL

UjiValiditas

Berdasarkan hasil uji validitas

ditemukan bahwa seluruh pernyataan pada

variabelminatbeli,kualitasproduk,lokasidan

keputusan pembelian menunujukkan semua

instrumenpenelitianinimenghasilkannilair
hitung

≥ r
tabel

.Sehingga dapat disimpulkan bahwa

instrumendalam penelitianinidinyatakanvalid.

UjiReliabilitas

Berdasarkan hasil uji reliabilitas

menunjukkanbahwavariabelbebasyangterdiri

dariMinatBeli(X1),KualitasProduk(X2),Lokasi

(X3),dan Keputusan Pembelian (Y)masing-

masingmemilikinilaiCrombachAlphayang≥

0,6 kondisiinimenunjukkan bahwa seluruh

variabeltersebut adalah reliable dan dapat

digunakanpadaanalisisselanjutnya.

UjiAsumsiKlasik

UjiNormalitas

Berdasarkan hasil uji normalitas,

diperolehKolmogorov-SmirnovZsebesar0,519

≥ dari5% dan Asymp.Sig.(2-tailed)sebesar

0,950 yang berarti≥ dari0,05 maka dapat

disimpulkan bahwa data dalam penelitian ini
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berdistribusinormal.

UjiMultikolinearitas

Berdasarkan dari hasil uji

multikolinearitas menunjukkan bahwa variabel

MinatBeli(X1)dengannilaitolerance0,693≥0,1

dannilaiVIF1.444≤10,variabelKualitasProduk

(X2)dengannilaitolerance0,687≥0,1dannilai

VIF1.455≤10,danvariabelLokasi(X3)dengan

nilaitolerance0,987≥0,1dannilaiVIF1.014≤

10.Sehinggadapatdisimpulkanbahwasemua

variabelindependendalam penelitianinitidak

terjadimultikolinearitas.

UjiHeteroskadastisitas

Berdasarkan grafik scatterplotterlihat

titik menyebar secara acak dan tidak

membentuksuatupolatertentuyangjelas,serta

tersebarbaik diatas maupun samping kanan

pada sumbu Y. Hal ini tidak terjadi

heteroskedastisitas pada model regresi

sehingga modelregresilayak dipakaiuntuk

memprediksi jumlah keputusan pembelian

berdasarkanmasukanvariabelindependennya.

UjiAnalisisRegresiLinearBerganda

Berdasarkantabelhasilanalisisregresi

linear berganda,maka diketahuipersamaan

regresisebagaiberikut:

Y = 9.770 + 0.276X1 + 0.130X2 +

0.114X3+e

Hasilpersamaanregresilinearberganda

diatasdapatdiartikansebagaiberikut:

a. Nilai konstanta sebesar 9.770

menunjukkanbahwanilaidarivariabel

independenyaituvariabelminatbeli(X1),

kualitas produk (X2), promosi (X3)

diasumsikan Constant, maka nilai

keputusanpembeliansebesar9.770.

b. Nilaikoefisienregresivariabelminatbeli

bernilaipositifyaitu0,276menunjukkan

apabila nilai minat beli mengalami

kenaikan satu satuan semenntara

variabel independen lainnya

diasumsikan tetap, maka nilai

keputusan pembelian akan meningkat

sebesar0,276satuan.

c. Nilaikoefisienregresivariabelkualitas

produk bernilai positif yaitu 0,130

menunjukkan apabila nilai kualitas

produkmengalamikenaikansatusatuan

semenntaravariabelindependenlainnya

diasumsikan tetap, maka nilai

keputusan pembelian akan meningkat

sebesar0,130satuan.

d. Nilaikoefisien regresivariabellokasi

bernilaipositifyaitu0,114 menunjukkan

apabilanilaikualitasprodukmengalami

kenaikan satu satuan semenntara

variabel independen lainnya

diasumsikan tetap, maka nilai

keputusan pembelian akan meningkat

sebesar0,114satuan.
UjiHipotesis

UjiParsial(ujistatistikt)

Berdasarkanpenjelasanmasing-masing

variabeladalahsebagaiberikut:

a. VariabelMinatBeli

Berdasarkan hasil uji parsial dapat

dilihat bahwa nilait
hitung

variabel minat beli

sebesar3.037,dimana t
hitung

≥ t
tabel

(3.037 ≥

1.988).Maka Ho ditolak dan Ha diterima,
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sehingga dapat disimpulkan bahwa ada

pengaruh signifikan minat beli dengan

keputusanpembelian.

b. VariabelKualitasProduk

Berdasarkan hasil uji parsial dapat

dilihatbahwanilait
hitung

variabelkualitasproduk

sebesar1.271,dimana t
hitung

≤ t
tabel

(1.271 ≤

1.988). Maka Ho dierima dan Ha ditolak,

sehingga dapatdisimpulkan bahwa tidakada

pengaruh signifikan kualitas produk dengan

keputusanpembelian.

c. VariabelLokasi

Berdasarkan hasil uji parsial dapat

dilihatbahwanilait
hitung

variabellokasisebesar

1.349,dimanat
hitung

≤t
tabel

(1.349≤1.988).Maka

Ho diterima dan Ha ditolak,sehingga dapat

disimpulkan bahwa tidak ada pengaruh

signifikanlokasidengankeputusanpembelian.

UjiKoefisienDeterminasi(R2)

Berdasarkanhasilkoefisiendeterminasi

(R2)menunjukkan bahwa R square sebesar

0,200.Hasilinimembuktikanbahwapengaruh

minatbeli,kualitasprodukdanlokasiterhadap

keputusan pembelian sebesar 20% nilai R

square sedangkanvariabellain80%.Rsquare

rendahpadapenelitianinikarena hanya20%

kemampuan variabel bebas menjelaskan

variabelterikatsedangkan 80% nilaisisanya

yang tidak bisa dijelaskan oleh R square

dijelaskanolehvariabellainpadapenelitianini.

Semakin tingginilaiR square maka semakin

kecil errornya yang berarti semakin baik

pengaruhnya,begitu juga sebaliknya semakin

rendah nilaiR square maka semakin lemah

pengaruhnya.

PEMBAHASAN
1.Pengaruh MinatBeliterhadap Keputusan

PembelianMinumanBobapada“YourBoba”di

KecamatanEmpang.

Dari hasil pengujian hipotesis yang

menunjukkan adanya pengaruh positif dan

signifikanantaraminatbeliterhadapkeputusan

pembelian.Halinidisebabkan sig< α maka

disimpulkanbahwaHoditolakdanHaditerima.

Hasilpenelitianinimenunjukkanadanya

pengaruh positif antara minat beli dan

keputusan pembelian, bahwa semakin tinggi

minatbeliMinuman Boba,maka keputusan

pembelianMinumanBobajugaakansemakin

tinggi.Halinimenunjukkanbahwaminatbeli

menjadi pertimbangan dalam proses

pengambilan keputusan dalam melakukan

pembelianMinumanBobapadaYourBobadi

KecamatanEmpang.

Penelitianinisejalandenganpenelitian

yangdilakukanolehAgusSriyanto,(2018)yang

menyatakan bahwa minat beli berpengaruh

positif dan signifikan terhadap keputusan

pembelian.

2.PengaruhKualitasProdukterhadapKeputusan

PembelianMinumanBobapada“YourBoba”di

KecamatanEmpang.

Dari hasil pengujian hipotesis yang

menunjukkanadanyapengaruhpositiftapitidak

signifikam antara kualitas produk terhadap

keputusanpembelian.Halinidisebabkansig>α

makadisimpulkanbahwaHoditerimadanHa

ditolak yang berartikoefisien regresilinear

kualitas produk adalah tidak terujisignifikan

terhadapkeputusanpembelianMinumanBoba.

Cara lain untuk membuktikan bahwa kualitas

produk berpengaruh positif tidak signifikan

tehadap keputusan pembelian Minuman Boba

adalah dengan cara membandingkan antara
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t
hitung

dant
tabel

ataudenganmenggunakankurva

pengujian.Dariperbandingantersebutdiperoleh

hasilbahwa t
hitung

< t
tabel

maka disimpulkan

bahwaHoditerimadanHaditolakyangberarti

koefisienregresikualitasproduktidakterujidan

hasilpengujian tersebutmembuktikan bahwa

kualitasprodukberpengaruh positifdan tidak

signifikan terhadap keputusan pembelian

MinumanBobapadaYourBobadiKecamatan

Empang.

Hasilpenelitianinimenunjukkanbahwa

adanya hubungan positiftapitidak signifikan

antarakualitasprodukdankeputusanpembelian

Minuman Boba.Haltersebutberartisemakin

besar kualitas produk maka keputusan

pembelianMinumanBobapadaYourjugaakan

semakin meningkat,begitu juga sebaliknya

semakinkecilkualitasprodukmakakeputusan

pembelianjugaakansemakinmenurun.

Penelitianinibertolakdenganpenelitian

yang dilakukan oleh Bagas RifkiWicaksaono,

(2016) menyatakan bahwa kualitas produk

berpengaruh positif terhadap keputusan

pembelian.

3. Pengaruh Lokasi terhadap Keputusan

Pembelian Minuman pada Your Boba di

KecamatanEmpang.

Dari hasil pengujian hipotesis yang

menunjukkanadanyapengaruhpositiftapitidak

signifikam antara lokasiterhadap keputusan

pembelian.Halinidisebabkan sig > α maka

disimpulkanbahwaHoditerimadanHaditolak

yang berarti koefisien regresi linear lokasi

adalahtidakterujisignifikanterhadapkeputusan

pembelian Minuman Boba.Cara lain untuk

membuktikanbahwalokasiberpengaruhpositif

tidaksignifikan tehadap keputusan pembelian

Minuman Boba adalah dengan cara

membandingkan antara t
hitung

dan t
tabel

atau

dengan menggunakan kurva pengujian.Dari

perbandingan tersebutdiperoleh hasilbahwa

t
hitung

< t
tabel

maka disimpulkan bahwa Ho

diterimadanHaditolakyangberartikoefisien

regresilokasitidakterujidan hasilpengujian

tersebut membuktikan bahwa lokasi

berpengaruh positif dan tidak signifikan

terhadapkeputusanpembelianMinumanBoba

padaYourBobadiKecamatanEmpang.

Hasilpenelitianinimenunjukkanbahwaadanya

hubungan positiftapitidak signifikan antara

lokasidankeputusanpembelianMinumanBoba.

Haltersebutberartisemakinbesarlokasimaka

keputusanpembelianMinumanBobapadaYour

Bobajugaakansemakinmeningkat.

IV.KESIMPULAN

1.MinatBeli

Minatbelimemberikanpengaruhpositif

terhadapkeputusanpembelianMinumanBoba

padaYourBobadiKecamatanEmpang.Halini

menunjukkan semakin meningkatminatbeli

konsumenmakaakansemakinmeningkatpula

keputusanpembelianpadaMinumanBoba.

2.KualitasProduk

Kualitasprodukmemberikanpengaruh

positifterhadapkeputusanpembelianMinuman

BobapadaYourBobadiKecamatanEmpang.

Hal ini menunjukkan semakin meningkat

kualitasprodukyangdiberikangeraiYourBoba

maka akan membuat konsumen untuk

melakukankeputusanuntukmembeliMinuman

BobapadaYourBoba.

3.Lokasi

Lokasimemberikan pengaruh positif

terhadapkeputusanpembelianMinumanBoba
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padaYourBobadiKecamatanEmpang.Halini

menunjukkan semakin strategis letak lokasi

Minuman Boba pada YourBoba maka akan

membuat konsumen semakin tertarik untuk

melakukankeputusanuntukmembeliMinuman

BobapadaYourBoba.
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